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 ملخص البحث 

الدراسة  هذه  فى  الباحث  التى  ،  قام  الإثنوجرافية  الثقافية  المؤثرات  مفهوم  من   تلقى  بعرض  بالإنسان  يحيط  ما  كل  علي  الضوء 
مختلفة الخاصة   ظروف  الثقافة  بدراسة  بدورها   تقوم  والتي  المصمم  ،  يستخدمها  التى  الهامة  الخطوات  أحد  تعتبر  والتي  للمكان، 

الإعلاني  التصميم   فى  الإثنوجرافية  المؤثرات  ودور  السياحي  الملصق  بعرض  الباحث  قام  كما  التصميم.   فى مراحل  الجرافيكى 
ي كل علم من هذه العلوم دوراً هاماً في حيث يؤدي دوراً هاماً لخلق علاقة متجردة من التقليدية لما بين المصمم والمتلقي، حيث يؤد

بإعتبارها أساس خطوات التصميم، و تأثير هذه المؤثرات الثقافية علي تصميم الملصق السياحى    ،  عملية تصميم الملصق السياحى
ر إلي قيمة الفكرة  يضاً أشاأو  ،كما وضع الباحث تعريفاً إجرائياً  لمفهوم تشكيل الهوية البصرية للملصق السياحي   وهويته البصرية.

السياحي الملصق  تصميم  فى  الإبداعى  وظائفيه    ،  ودورها  أسس  على  تبنى  هدف  والتى  ب   . ذات  الباحث  على  إوقام  الضوء  لقاء 
وكذلك   خصائص السياحى  الملصق  فى  بنائها  وكيفية  التشكيلية  تعرض  ،    هالعناصر  الأنترنت   أيضًا  كما  شبكات  على  للإعلان 

والتى تعتبر ايضاً ساحة  ،   ا فى قوة النشر والترويج للملصق السياحى الإعلانى وطرق عرضها بشكل أفضل  ودوره  ،    الاجتماعية  
 عرض دولية  ودار عرض للأعمال الفنية .

 

 الكلمات المفتاحية

 المؤثرات الثقافية الإثنوجرافية ؛ الملصق السياحي ؛ شبكات الإنترنت الإجتماعية.

ABSTRACT 

In this study, the researcher presented the concept of ethnographic cultural influences that shed light 

on all the different circumstances surrounding the human being, which in turn presents studies on the 

special culture of the place, an important step used by the graphic designer in the design stages.  He 

also presented the tourist poster and the role of ethnographic influences in the advertising design, as 

this plays an important role in creating a stripped-down relationship between the designer and the 

recipient and leads to displaying the poster in the poster design process, as it is the basis of the design 

steps, and the impact of cultural influences on the design of the tourist poster and its visual identity. 

The researcher sheds light on the plastic elements and how to build them in the touristic poster as 

well as its characteristics, he also presents advertising on social networks, and its role in the power of 

publishing and promoting the tourism advertising poster and ways to display it better, which is also 

an international exhibition arena and a showroom for artworks. 

KEYWORDS 

Enthographic Cultural  Effects; Tourism Poster; Social Media. 
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 المقدمة: .1

 الملصلللق السلللياحي الإعلانلللي كأحلللد أهلللم وسلللائل الاتصلللالتصلللميم أهميلللة التعلللرف عللللى  ةالدراسلللة الحاليللل  تمثلللل

باعتبارهلللا  ، بقيملللة الملللؤثرات الثقافيلللة الإثنوجرافيلللة المختلفلللة  ترتبطللل او ، وتسلللويقية ترويجيلللةملللادة ك، البصلللري

مجللال متخصلل  للله جللذور فللي علللم الإنسللان وعلللم الاجتمللان، وهنللا نجللده شللكل مللن أشللكال البحللو  الاجتماعيللة 

افللات تللوفر أدوات البصللري ، حيللث تلللك الثق الهامللة والمعروفللة فللي مجللال التصللميم بشللكل عللام  مللن خلللال الر يللة 

والمجتمعلللات  ملللن النلللواحي السللللوكية والسللليكولوجية والثقافيلللة للأفلللراد ، للتعلللرف عللللى أنملللاط إجتماعيلللة متعلللددة

  .والتي تعتبر أدوات مساعدة لتنمية وإثراء تصميم الملصق السياحى وتشكيل هويه بصرية خاصة له  ، المختلفة

 

وبين وجهة  ، ض بين ما يعكسه العللللالم الحللللالى  في تصللللميم الملصللللقيقع في اشللللكالية تناق وهذا ما قد يجعل المصللللمم

واللللذج يجللل   ،الفعللللى  هالفكريلللة والأسلوبية والتقنيلللة التلللي أوحى بهلللا ، لرسلللالة الملصلللق السلللياحى ومضلللمونة نظر

 السلللياحية ونوعيلللة رسلللالته ،لبللللد المعللللن عنهلللا وهويلللة ا ، الأثنوجرافيلللة عتملللاد عللللى قيملللة الملللؤثرات الثقافيلللةلإا

  ( م 2012 طارق ابراهيم عبد الوهاب) .البصرية

 

 نقللللة نوعيلللة وثلللورة حقيقيلللة فلللي علللالم الاتصلللالك ، التطلللورات التكنولوجيلللة الحديثلللةبعلللرض  وأتلللت هلللذه الدراسلللة

لقللاء الضللوء عليهللا لإبللرا  إو ، شللبكات الإنترنللت الإجتماعيللة فللي كافللة أرجللاء العللالم فللى  ظللل انتشللار، البصللرج

ديلللة كقللوة ب   ، الإعلانللىالملصللق السللياحي وتللرويج نتشللار افللى  اوتأثيرهلل  لتلللك المواقللع الإجتماعيللةنيللى الللدور التق

 .لتفعيل قوة النشر والترويج والتسويق للملصق السياحى الإعلانى 

 

 مشكلة البحث: .2

 السياحي؟لملصق فى ا  دورها التشكيليو هو االأثنوجرافية، وم الثقافية ؤثراتالم ىماه .2/1

  الثقافية الهويةالملصق السياحى ذات   ترويج فى الإجتماعية  نترنتالإ  شبكات دورهو  . ما2/2

 ؟الأثنوجرافية

 الإعلانى؟لملصق السياحي المؤثرات الثقافية الأثنوجرافية على تشكيل هوية اما مدي تأثير  2/3

 :البحثفروض  .  3

 أن:يفترض الباحث   

الضرورج الأستعانة بالبحو  الإثنوجرافية ودمجها مع إستراتجيات تصميم الملصق السياحي وذلك لضمان   . من3/1

  بصري.فاعلية التصميم كمؤثر 

البحو  المجتمعية بالثقافة الإثنوجرافية وتأثيرها الفعال علي تشللكيل هويللة الملصللق    السللياحى الإعلانللي   . دور3/2

 خلال ر ية بصرية حديثة.وإرتباط مفرادته التشكيلية من 

 ف البحث:اهدأ.4

 تضمنت الدراسة الأهداف التالية:

الاعلانللي واسللتخدامها فللي تصللميم الملصللق السللياحي  المللؤثرات الثقافيللة الإثنوجرافيللة علللى أهميللة فالتعللر .4/1

 هام.وتسويقى   وقدراتها على لع  دور ترويجى الإجتماعية  الإنترنت شبكاتوانتشارها على 

 .الإعلاني تشكيل هوية الملصق السياحي على الأثنوجرافي المورو  الثقافيالهوية و رتأثي .4/2

   السابقة:الدراسات   .5

  "في تحديد متطلبات تصميم الوحدات المعدنية المتحركة  الاستفادة من الأثنوجرافدراسة بعنوان : "

 .2013 حلوان،جامعة  التطبيقية،كلية الفنون  ماجستير،رسالة  سلطان،ألاء رج  صديق 

تهدف الدراسة إلى الاستفادة من دراسات الأثنوجرافيا كمورد معلوماتي في تحديد متطلبات تصميم الوحللدات المعدنيللة مللن 

  للتصميم.الأثنوجرافي كمدخلات  تعتمد على على طرق وأسالي  البحثخلال دراسة منهجية 
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 البحث:منهج   .6

لتوضلليت تللأثير المللؤثرات  العالميللة،اقتضت طبيعية الدراسة استخدام المنهج الوصفى التحليلى لبعض الملصقات الإعلانيللة 

 الدراسة.تصميم الملصق السياحى لتحقيق أهداف  علىالثقافية الإثنوجرافية 

   البحث:حدود  .7

لهوية  ينفرد هذا البحث بدراسة المؤثرات الثقافية الإثنوجرافية وتأثيره علي الر ية التشكيلية  الموضوعى:الحد  7/1

 السياحي.  الملصق

 مواقع التواصل الإجتماعي. الترويجي علىالملصق السياحي الإعلاني ودوره  المكانية:الحدود  7/2

 حتى الأن 2015من  الزمانية:الحدود  7/3

 والتوصيات:النتائج   .8

 النتائج: أولا:

 منهجية تفكيللر المصللمم وقدرتلله علللي تشللكيل ، عليالإثنوجرافيا(تأثيرًا كبيرًا بإستخدام المؤثرات الثقافية ) كهنا  .8/1

 الإعلاني.الهوية البصرية لتصميم الملصق السياحي 

 وتطللوير اسللتراتيجيات تصللميم الملصللق للتصللميم،مراحل التصللميم التللى تعتمللد علللى الجوانلل  المعرفيللة   طرب  .8/2

 الإثنوجرافية.الثقافيه  بإستخدام المؤثرات ،الإعلانىالسياحي 

ً الإعلانية وصللياهتها فللى الملصللق   تالعبارا  .8/3 ذات تللأثير  ،الأثنوجرافيللةلنتللائج المللؤثرات الثقافيللة  السللياحى وفقللا

 تشكيل الهوية البصرية لتصميم الملصق السياحى.  علىواضت 

 لملصللق السللياحيلالتسويق والترويج    وقوة  في تعزيز النشر  المختلفة،من شبكات الانترنت الإجتماعية    ةالإستفاد  .8/4

 الإعلاني.

والتللى يمكللن  ،المختلفللةالقيمللة التسللويقية فللى النشللر مللن خلللال مسللتخدمي شللبكات التواصللل الإجتمللاعي  ةقللو .8/5

 التأثيرعليها بالتقنيات التصميمية الخاصة بالتقنيات الحديثة في تصميم الملصق السياحى الإعلاني.

 التوصيات:  :ثانيا  

الجوانلل  المعرفيللة للمللؤثرات الثقافيللة الإثنوجرافيللة فللي مراحللل تصللميم الملصللق البحث بالإستفادة من    ييوص  .8/1

 الإعلاني.السياحى 

وذلللك بمللا يحقللق  ،السللياحيآليللة لللدمج المللؤثرات الثقافيللة الإثنوجرافيللة فللي مراحللل تصللميم الملصللق  دتحديلل  .8/2

 أكبرإستفادة لحل تلك الإشكالية الثقافية وعلاقتها بتصميم الملصق الإعلاني.

بتحديللد الاحتياجللات الثقافيللة للتصللميم مللن قبللل مصللممي الجرافيللك لتفعيللل دور المللؤثرات الثقافيللة  مالإهتمللا .8/3

  السياحي.المرتبط بالمورو  الاجتماعي في القطان  الملصق السياحي  في تصميمالأثنوجرافية 

 تطوير ونشر وتسللويق وتللرويج الملصللق  الاجتماعية فيالإستفادة من القوة المتنامية لشبكات الانترنت    ةضرور  .8/4

 الجرافيك.وكذلك تبادل الخبرات والأفكار بين مصممي   الاعلاني،السياحى 

وإكتشللاف  وتطويرها،الأنترنت الاجتماعية المختلفة هي بيئة مثالية لعرض إعلانات الملصقات السياحية   تشبكا  .8/5

 الملصق السياحي.مصممين مبدعين أصحاب ر ية جديدة تساعد فى مراحل تصميم 

اديميللاً لتفعيللل وأختتم الباحللث تلللك النقللاط السللابقة علللى ضللرورة دعللم بحللو  المللؤثرات الثقافيللة الإثنوجرافيللة ماديللاً، وأك

 عام.وإلهام مصممى الجرافيك في مجال التصميم الإعلاني بشكل  له، الدورالقوج

 الإثنوجرافية:  ات الثقافيةمفهوم المؤثر   .9

)ثقافة المجتمعللات والأفللراد(  ((Ethnographyمن الإثنوجرافيا جزءهى  ،(Cultural influences) المؤثرات الثقافية تعد

يللوفر أدوات للتعللرف علللى ثقافللات متعللددة، حيللث الذي و الاجتمان،وعلم  (Anthropology)جذور في علم الإنسان   اوله
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 المختلفللة.يقوم بعض العلماء المعنيون بدراسة مدج تفاهم الأفراد داخل المجتمع، وذلك لفهم التركيبات المجتمعيللة والثقافيللة  

(Leslie MacNeil2009  (  

الطاقللات العلميللة والبحثيللة فاصلة بين التخصصللات وبر الحدود الوالتى تعالأثنوجرافية راسة المؤثرات الثقافية د وتعد أيًضًا

تفاعللله مللع هللذه المللروف ومللا أحدثلله مللن   وعلللى  مختلفللة،  كل ما يحيط بالإنسان من ظروف  علىلقاء الضوء  إالمتنوعة، ب

جيللا البيئة الجغرافية والطقس ووسائل العيش والتكنولو تشملتغييرات مادية ملموسة أو معنوية وقيمية مجردة في بيئته، كما 

  (2010الثقافية: الإثنوهرافيا والنمرية  الأجساد. )القرابةالمحلية والفلكلور والأساطير وألعاب الأطفال وعلاقات 

إجراءات وأسللالي  صللارمة فللي إطارهللا المنهجللي،  بأنها ليست (Leslie MacNeil2009دراسة ) وجدير بالذكر اشارت

ً ، "الإعلان فىوإنما هي أسلوب بحثي يرتكز على جوان  ملموسة  على مبادئ علمية لتفسير وصف السلوك الثقافي،  وأيضا

فهللد ) السلوك.رتباطها بأنماط وإكالعادات والتقاليد والمعتقدات والقيم   ثقافية،وراء السلوك الماهري من جذور    عماوالبحث  

   السلطان(بن سلطان 

 اد تركيزهللا علللي  ، مللع تطللور تلللك المللؤثرات الثقافيللة ،      وكما أشارت دراسللة الأجسللاد الثقافيللة الإنثوهرافيللا والنمريللة

  والقيم وصورة العالم. والهوية والتي تعد محل الدراسة، مثل الأعراف والتقاليد ، الجوان  الغير مادية للمؤثرات الثقافية

 المؤثرات الثقافية وأهميتها في التصميم السياحي الإعلانى:.10

التصميم تخص  مكون مللن مجموعللة مللن المللؤثرات المنتقللاة مللن الماضللي والحاضللر، والتللي تعمللل علللي تنميللة يعتبر    

وقد تكللون هللذه المللؤثرات عميقللة ، وقللد ،  وايضاً القرارات المتخذة بشأن التصميم ،العناصر والمفردات التشكيلية المختلفة 

ومللن بللين هللذه المللؤثرات الأثنوجرافيللة  ، كل مشللكلات بسلليطةتؤثر في بنية العمل الفني أو محتوياته ، والتى تمهر علي ش

 (  2015)هافن أمبرو  ، وآخرون ، والتي تعد إحدي مصادر الإلهام للمصمم الجرافيكى فى مراحل التصميم.

 أحللدتعتبللر  وتأتى قيمة المؤثرات والموروثات الأثنوجرافية والتللى بللدورها ت عنللي دراسللة الثقافللة الخاصللة للمكللان، بالتللالي  

فللى عمليللة إنتشللار  بللالجمهوربأرتباطه التصميم الجيد ومن هنا يأتي  ، قيم التصميم بشكل فى تستخدم  التى هامةالخطوات ال

مسللاعدة للله فللى مراحللل   أدةبخلللق    ،  مللن خلللال دراسللته لتلللك المللؤثرات الثقافيللة، حيث يقوم المصللمم  وترويج بشكل كبير

 بشكل تشكيلى جيد وتقديمه للجمهور  ، التصميم الجيد 

تللوفر لهللم وسلليلة لفهللم هللذا  الموروثللات الثقافيللةعمليللة معقللدة للغايللة، إلا أن  الخاصة بهم  وتعتبر عملية تفهم الناس والثقافة

نهللا تسللمت لأ، التعقيد، حيث تسمت لهم بر ية ما هو أبعد من تصوراتم وأفكارهم المسبقة وتجعلهم يندمجوا في عالم الآخرين

 AIGA and) التي يمكن فهمها سواء بعقلانية أو بشكل حدسي وفطري.ولهم بر ية أنماط السلوك في سياق العالم الحقيقي 

Cheskin  ) 

 :  يالإعلان   تصميمالفى   المؤثرات الإثنوجرافية ملصق السياحي ودورال.11

القيمة الفكرية لفلسللفة هللذه العلللوم   إلى  تؤديوالتي بدورها  العديد من العلوم،    بتدخل  يالإعلانالملصق  يتطل  مجال تصميم  

والمتلقي، حيث يؤدي كل علم من هذه العلللوم   مصمممن التقليدية لما بين ال  مجردةدوراً هاماً لخلق علاقة    ،  )علوم الإعلان(

وهو )العلاقة ما بين الكشف عن طبيعة وثقافة وعادات المجتمعات وما يقدم   ،  السياحىالملصق  في عملية تصميم    دور فعال

)ثقافللة المجتمعللات والأفللراد(   الإثنوجرافيللابعنصللر      وهللو مللا يللرتبط  )محمد سعيد النبراوي( ،    لهم بما يتلائم مع طبيعتهم(

بإيضللا    ةمن نشاطات إنسللانية، كفيللل   يتوسطهاجتماعية وما  وفهم العملية الإ،    السياحيالملصق  وأهميته وتأثيره في تصميم  

. )إيللاد حسللين عبللد    جتماعيللة التللي يحللاول المصللمم إرسللال رسللالته إليهللاالصورة للمصمم عن طبيعة تلللك الشللريحة الإ

0820). 

أكثللر بللرو اً فللي تصللميم  هللي ( الإثنوجرافية) المورو  الثقافيقدمه ما ي أن Leslie MacNeil )  (2009واشارت دراسة

   .بطريقة أكثر فعالية الملصق السياحي الإعلاني 

ي تصميم الملصق السياحى الإعلاني والذج يتبين فالثقافية الإثنوجرافية  المؤثراتقوم به الذي ت الفعال  الباحث الدور  أوضت

 : في النقاط التالية

 عتبارها أساس خطوات التصميم:إالمؤثرات الثقافية ب  .12

 ستراتيجية التصميم:إلتوضيت الأفكار والر ج اللا مة لتوفير المعلومات من أجل  متستخد .12/1
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الصدد   هذا  للمورو   وفي  الأكبر  الإمكانية  الإعلانيتمثل  السياحي  الملصق  تصميم  في  وضع  من    ,الثقافي  أجل 

، ينبغي على المصممين الحصول على معلومات حول جمهورهم وفهم دوافعهم للحصول على  بشكل أفضل  ستراتيجيات  إ

كنهم  تمحتياجات والأنماط اليومية الخاصة بالجمهور  ، فالمصممين الذين يكونون على دراية بالأهداف والإ  تلك المعلومات

فعالية   يةإنتاج  من أكثر  إعلانية  وملصقات  تصاميم  إنتاج  عن  يسفر  مما  قوة  أكثر  في   كما  ،  إستراتيجيات  موضت    هو 

 .(1شكل )

 
 )كمبوديا(  دولة -م 2020( عام Angkor Watأعمال الفنان ) ( من1شكل )

 الجوهرية وهوية المجتمع فى تصميم الملصق السياحي ويوضت القيمة 
https://co.pinterest.com/pin/450219293993616988  / 

 ستراتيجيات التصميمات الجرافيكية البصرية:إفي صياغة  دورا  هامب  م. تساه12/2

هللم مميللزات تلللك أسللتخدام إوكيفيللة  ،المجتمللعبهذا  ةوالهوية الخاص تساعد على توفير معلومات تتعلق بالجمهور  حيث أنها

يمكللن أن تسللاعد تلللك المللؤثرات   حيللث،  القيمللة الجوهريللةلإبرا     هوما يحتوي  السياحى،فى الملصق  للأعلان عنه  المجتمع  

 هر يتلل  مللن خلللال عالميللة،الإعلانيللة  الثقافات وأنماطها السلللوكية المختلفللة، وخاصللة عنللدما تكللون الرسللائل  علىالتعرف  

 (.2فى شكل ) هو موضت كما السياحي،الإبداعية للهوية البصرية لإعلان الملصق 

 م 2020( دبي expoجاليري ) –من أعمال الفنان )لا يوجد(  (2شكل )
 الإبداعية للهوية البصرية لإعلان الملصق السياحي يوضت الر ية 

https://pixels.com/featured/dubai-symbolism-corporate-art-task-force.html/ المصدر  
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 السياحى:تصميم الملصق    علىالمؤثرات الثقافية   الهوية البصرية ودور .13

قللد لا يكللون تحديللد الرسللالة وفهمهللا أو   متعللددة،التعبير عن التصميم يتطل  أن ي جري التواصل من خلال التصميم بطللرق  

 ىلللذا يسللع وتفسلليرها،للمعلومللة    الجمهللورالاختلافات فللي تلقللي    إلىذلك    ويرجع  ،المتلقينالتعرف عليها بسهولة من جميع  

  .(2015 ،هاريس وبولأمبرو   هافن) المصمم لتحديد خياراته ضمن بدائل عديدة.

ليضع عناصره   ،فى الملصق الإعلاني  لية عند تنفيذ أفكارهيشكتالعلاقات ال  أفضل  ختياراعلى    المصمم  يعتمد  في هذا الصدد

العناصللر وطريقللة تنميمهللا تلك الشكلية في معالجة ات  هذه العلاقوتأتى    ،الفنية    هبدعاتإوطرق    هطبقاً لفكرت  ومفرداته الفنية

 هي التي تحدد هوية تصميم الملصق السياحى.

 كما يلي: (  لمفهوم تشكيل الهوية البصرية للملصق السياحي )وبالتالي يمكن وضع تعريف إجرائي 

 السياحي:الإجرائي لتشكيل الهوية البصرية للملصق الإعلانى    ف. التعري13/1

علي اختيار المفردات الجرافيكى  قدرة المصمم    :  تشكيل الهوية البصرية لتصميم الملصق السياحي الإعلانييمكن تعريف  

(، sloganوالعناصللر البصللرية لتصللميم الملصللق السللياحي الإعلانللي )الألللوان، الصللور، الرسللوم، العبللارات الإعلانيللة، 

ذات مرجعيللة ثقافيللة تخضللع للاحتياجللات البصللرية للمتلقللين وتتناسلل  مللع بمنهجية علمية وفنية )تشللكيلية(، والتعامل معها  

هللو   كمللا  ،  الإعلانلليتصميم الملصللق السللياحى  فى مراحل  بيئاتهم وموروثاتهم الثقافية وثقافتهم الشعبية لخلق هوية بصرية  

 .(3في شكل ) موضت

 

 بعنوان سوق فيتنام العائم   -م 2016( فيتنام Benedict Bouyssouأعمال الفنان )( 3شكل )
 تتوافق مع طبيعة المورو  الثقافي التي تشكيلية ال مفردات اليوضت والذي 

https://www.pinterest.com/ximenaparadag/world/   المصدر 

 الجرافيك:الثقافى بين الحاضر والماضى لمصمم  ث. المورو13/2

الصللور ومقللاطع   الجرافيك بجمللعيقوم من خلالها مصممي    حيث(  منظمةالمنهجية  االعملية  لا)بأنه    يتميز المورو  الثقافى

سواء كانت صور فوتوهرافيللة أو صللور مرسللومة، كمللواد "خللام" أو "هيللر  ،الأخرجالفيديو وهيرها من البيانات السياقية 

فهم خبللراتهم المهمللة ذات تلكللي يلل   ،المختلفللةنغمللاس العميللق فللي عللوالم الثقافللة  المصمم من خلللال الإ  يجدرمصقولة"، كما  

 ويزيللد مللن تفاعللله  ن،والإبللدابتكللار  نخللراط فللي التفكيللر والإيمنت المصمم بالعمل الميللداني إمكانيللة الإ  فالإنغماس،  المغزج

  ( 2010، وآخرون ،   روبرت إيمرسون) ر ية مستفيضة فى التصميم.على  والعمل

والثقافة والهوية نطباعاته الأولية عن تلك البيئة إيبدأ المصمم بتدوين ملاحماته عن    أن  (  هافن أمبرو  و بول هاريس  وذكر )

حيث يركز في ملاحماته علللي:  ، بوضع ر ية للتصميمات الجرافيكى  المصمميقوم    من خلالها  التىو  ,اعلان عنهالمراد الإ

البحللث الميللداني ) شللفاهيةالغيللر و ، ، والتفللاعلات الشللفاهيةللمتلقللي والانطباعللات ، تفاصلليل الحللد ، وأشللكال الإحسللاس

المجتمللع الللذي يتصللف  داخللل  إلللي جللذب الفئللة المسللتهدفة ىالللذي يسللع ،  (89-97، ص       الإثنوجرافي في العلوم الاجتماعية
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تمثال السيد المسلليت وأسللفل التمثللال علللى الشللاط  ( الذج يجمع بين الماضى والمتمثل فى 4)  كما فى شكل  ،    بالتغير الدائم.

الأبللراج الحديثللة   هوالحاضللر المتمثللل فللى المنضللاد الطللائر وخلفيتلل   (Brazilسيدة ترق  من القبائل القديمة فى البرا يل )

وهنللا مللزج المصللمم بللين الماضللى والحاضللر فللى الملصللق الإعلانللى   ،  والشواط  البحرية ورمالها وأشللجارها الطبيعيللة  

التصميم في ظل هياب الجوانلل  المعرفيللة للبيئللة   إ اء هذا  أن يحققهلا يمكن للمصمم    وكل هذا  ،  السياحة  هالسياحى ورسالت

,والتي تساعد المصمم علي تشكيل الهوية البصرية للإعلان بما يتناس  مللع   والثقافة المطروحة لها التصميم والاستفادة منها

 . طبيعة وثقافة المتلقين من الحاضر والماضى معًا

 

 
 م2018البرا يل ( Valerii Egorovأعمال الفنان ) (4شكل )

 الحاضر فى الملصق الإعلانى السياحي مفردات شمولية التصميم بين عناصر الماضى ويوضت  والذي 
https://thehungryjpeg.com/product/3507826-urban-landscape-with-brazilian-landmarks-and-symbols 

 السياحي:الفكرة ودورها الإبداعى فى تصميم الملصق  .14

 فالفكرة، فعال هدف ذات وظائفية،ساس أتبنى على   والتي  ،تصميميساس كل عمل  أهي  الفكرة التصميمية  يمكننا القول بأن  

ومن ثللم معالجتهللا   ،الموضوعيةالمعالجة  تعتمد على    التي  ةالموضون الرئيسيوالمتضمنة كل حيثيات    الشاملة،الخطة    تعتبر

 ً  الملصللق فلليذات فكللرة بمفللردات تشللكيلية تصللميم الملصللق لنللا  فيمهللر الموضللون،تمللس مرجعيللات  التللي تشللكيلياً،  بنائيا

 .سياحيال

ات بنللاء بسلليط يغللل  عليهللا الطللابع نراها لا تعدوا ان تكون ذ  قد  يلملصق السياحاتصميم  لفكرة التصميمية في مجال  ا  فنجد

 يصللال الرسللالةإو فى بعض الأوقللات فقد اتجه التصميم الاعلاني نحو البساطة والاختصار  ثمومن    مفرطة،الجمالي بدرجة  

والبحللو  الأثنوجرافيللة   المعرفللة،من خلال  المدعومة ثقافياً ذات هوية  التشكيلية    ةوالاهتمام بالقيم الجمالي  البصرية للملصق

مللن خلللال العلاقللات اللونيللة ورشللاقة الخطللوط وقلللة التعقيللد والتركيللز علللى الوضللو  وذلللك    ،عنللهلدراسة المكان المعلن  

 (.5فى شكل ) هو موضت  اوالبساطة. كم
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 م     2016( الأردن David Pollackأعمال الفنان )( 5شكل )
 يوضت قلة التعقيد في التصميم والبساطة التى تجمع الهوية والترا  فى الملصق الإعلانى السياحي  والذي 

https://www.pinterest.fr/pin/331507222550207084   

فللي بنللاء الفكللرة التصللميمية ذات المورو  أو المللؤثرات الثقافيللة  وقد فرضت حالات التطور ومتطلبات الفكرة اشتراطاتها  

 ستلام من قبل المتلقي .والذي يتوافق مع سرعة التلقي والإ،  للملصق السياحى

علللى  كبيللرةتعتمللد بدرجللة   ,لأنهللاصللع  العمليللات التصللميمية  أهللم وأعلانيللة مللن  بتكار الفكرة الإإن عملية خلق وأولاشك  

 وخطللوات وهللى ولو تتبعنا مسار عملية بناء الفكرة لوجدناها تمر بعدة مراحل  ، المصمممكانية التصميمة التي يتمتع بها الإ

 : كالتالي

المعلومللات الخاصللة بالموضللون المعلللن عنلله ومللن مصللادر جمللع المعلومللات هللي المصللادر  جمللعأولا:  •

والمصللادر  ورسللوم(،وثللائق وصللور  عامللة،معلومللات  العلاقللة،متطلبللات ذوي  الرئيسللي،الموضللوعية )الموضللون 

الإعلللان مللن  ويجيللا وخللدمياً فيمللا يتعلللق بللالمجتمع الموجلله إليلله وفنيللة،البيئيللة والإجتماعيللة ومنهللا :) قلليم حضللارية 

 السياحي.خلال الملصق الإعلاني 

 2018 -مصر  -(  little blue dogأعمال الفنان ) (6شكل )
 وهوية البلد فى تصميم الملصق السياحى الإعلان حضاري المورو  يوضت ال 

https://www.pinterest.es/pin/727401777303993523 / 
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ا  • ًًع ثانيًًًًً  ًًع امات بدًًًًًا     ًًً ًًع دراسًًً ًًار إفًًًًً   واعيًًً ًً  طًًً ًًا    يًًً ًً د ودتام  هًًً دًًًًً   ا م مقيًًًًًل تًًًًًابمي ها امهًًًًً ح امامًًً
 .م صايم اما صل امسياح امالائاع ام شكي يع خ يار امت اصر إم ث  

ا  • خ يًًًًًًار جًًًًًًراا اممًًًًًًبار امتق ًًًًًً  وام  ًًًًًً  إإمغًًًًًًر   عفكًًًًًًار طارئًًًًًًأكًًًًًًو دايًًًًًً ور فًًًًًً  امًًًًًً    دًًًًًً  تًًًًًً و    ثامثًًًًًً 
 اماصام امم يثع.مرؤ ع  دثو م  كرةخ يار الأي اإأ  تصاياي ا،ودتاجع ام كرة  

  .ميهاإضافع دايس    ف      اماصام إو     عام كرة  تبضيح  رابت ا  •

والتنفيذية  التخطيطية  الاجراءات  كل  تتبنى  خاصة  إستيراتيجية  وفق  الإعلاني  الملصق  نجا   تحدد  الإعلانية  الفكرة  إن 

وبما يحقق مزايا تعد المحك الأساس لنجا  وتحقيق أهداف المصمم وفكرته المتطورة من خلال ر يته    السياحي،للملصق  

 التشكيلية.

 :ى الملصق السياحىفوكيفية بنائها  العناصر التشكيلية  .15

لللى إيقللرأ ويشللاهد ليتحللول  ،تصللميم لللى إيبدأ بفكرة ثم تتحول والذج ذهنيا    عملاً   ،  للملصق السياحي  علانيالإالتصميم    ي عد

همللا الجانلل  الفكللري الللذي يتبنللى اختيللار الفكللرة ، أساسلليين   جللانبيينتعتمللد علللى    والتى بللدورها،  للجمهور  رسالة بصرية

وهو الجان  العملي الثاني البنائي ويأتى الجان  الفني  ، وهدفهالبصرية للملصق السياحى  متطلبات الرسالةالتصميمية وفق  

تحقيللق الهللدف   تضللمن  والتللى  ،للثقافة والهوية للمجتمع  العلاقات البنائية والمكانية والتعبيرية    وفق  وذلك  ،لتصميم الملصق  

تضللمنه مللن معالجللات فنيللة ومللا ي، تصللميم ملصللق إعلانللى سللاس كللل أهمللا  الجانبانوهذان  ،للملصق الجمالي التشكيلى و

ليكشللف  ،  فى التصميمالعمل  من خلالهايتحدد التى طار الموضوعي للفكرة ن الإأ  كما  ،  للمصمم  سلوبيةأ  ةوعلاقات ومهار

 الثقللافىوالمللورو  فريللدة للمضللمون  يحمل لغللة الذج ،  لإعلانية للملصق السياحي(مضمونه التعبيري )الرسالة ا  مدجعن  

 .عن هيره من التصميمات نفردمتصميم من خلال مفرداته المتكاملة لتخلق  هالذي يحمل

 السياحي:الإعلان  .16

فإن   أوضت،وبشكل    المحتملين،هو تغيير الميول والإتجاهات وسلوك المستهلكين    عام،إن الهدف الرئيسي للإعلان بشكل  

الإعلان كوسيلة يستخدم لتغيير سلوك المستهلكين تجاه خدمة لم يقتنعوا بشرائها لو لم يكن هناك إعلان، ويتم ذلك من خلال 

 الآتية:الطرق 

ية للملصق السياحى أو الخدمة التى يجدها المتلقللى توفر المعلومات والبيانات عن المضمون أو الرسالة البصر.  16/1

 ذلك.أو المستهلك فى المكان المعلن عنه وهنا يلع  الملصق السياحي دور رئيسي فى 

العمل على تغيير الرهبات من خلال ابرا  المزايا التللي تعللود علللى السللائت جللراء السللفر والتنللزه فللي المللزار .  16/2

وهللذا مللا  الدولة،وسرد فى تصميمه عناصر المورو  الثقافي والتراثي بتلك    المكان،هذا    السياحى أو الخدمة الى يتميز بها

 نجت فيه المصمم الجرافيكي فى تصميم الملصق السياحى.

تفضيل المتلقيين فى جميع أنحاء العالم لهذه الدعاية الإعلانية لسهولة الحصول عليها من خلال مواقع التواصل .  16/3

 التوصل للخدمة التي يعلن عنها الملصق السياحي الإعلانى.وكيفية  ، الاجتماعي

 الاعلاني:سمات وخصائص الملصق السياحي   .17

 يلي: يتسم الملصق الإعلاني السياحي بعديد من السمات والخصائ  التي تميزها عن هيرها وأهمها ما 

 أن يتوافق الملصق السياحي مع عادات وتقاليد وتاريخ وقيم المجتمع الذي يخاطبه..  17/1

  البرنامج السياحي المعلنأن يعبر عن الحقائق والبيانات الصادقة عن الخدمات التي ستقدمها للزائر من خلال  .  17/2

 تضليل. عنه بدون أي مبالغة أو 

وعناصر الجذب السياحي التي تجذب السيا  وتدفعهم لزيارة    (، يتضمنه من )المحفزات السياحية  عما أن يعبر  .  17/3

 لها. دولة معينة وتزيد من تشوقهم 
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لوصول الرسالة البصرية التى تريد  وهذا ما يعطي فرصة أكبر    الانتشار،الملصق السياحي وسيلة من وسائل  .  17/4

 المؤسسة أو الدولة توصيلها للمتلقيين.

الملصق السياحى الإعلاني ليس وسيلة ضغط على المتلقي فالسائحين لا يشعرون بأنهم ملزمون بالاهتمام أو .  17/5

 آرائهم.بإبداء 

سهولة انتشار الملصق السياحى الاعلاني جغرافيًا في كل أنحاء العالم بتكلفة منخفضة عن طريق الترويج على . 17/6

 المختلفة.مواقع التواصل الاجتماعي 

 :ةالاجتماعي  ترنتنالإ  شبكاتالإعلان على    .18

 الإعلللان وسللائل فللى والأهللم ،عللرض للأعمللال الفنيللة   ساحة عللرض دوليللة  ودار  ،  التواصل الاجتماعي  شبكاتأصبحت  

مللن ومنهللا المجللال السللياحى وكيفيللة الاعلللان    ،  ج لبعض المؤسسات والدول المختلفةرشادالإ  اضً أيوالترويجى وتسويقى  ال

التواصللل  شللبكات عتبللرتفى بعللض الللدول المختلفللة و،  ملصق السياحىولوجيا الحديثة فى نشر الكأحد تطورات التكن  هخلال

الإعلللان وتوجهاتلله تصللميم  فنللونستكشاف  إومنها يمكن  وتصميماتهم المختلفة  لعرض أعمالهم    الاجتماعي من أهم الوسائل

عللن السلللع والخللدمات أو لبيللع  وهنللاك نللوعين مللن المواقللع أحللدهما يخللت  بللالإعلان  ،لحديثة من حيث الأفكار والتقنياتا

 .والتسويق  والترويج علانوالإ إلكترونية تتوفر فيها إمكانية للنشروصحف  مواقعن والآخر عبارة ع،   المنتجات

 لتحام بين المجتمعاتوسيلة مهمة للتنامي والإالتواصل الإجتماعى    شبكاتفى  من يرج    الكثير  فإن هناك  الراهن  وفي الوقت

 الاعلللانجديللدة فللي مجللال  جقللوتصال ناجحة في استكشاف إوالمتميز كوسيلة    ا الفعالدوره  إلىإضافة    ،  البعض  وبعضها

علللان قريلل  لحيللاة لتالي كلمللا كللان الإوبا    ،  وشعوبهم المختلفة  والمتلقيين بكل أطيافهم  وطرق مخاطبة الجماهير  ،ترويجياً  

 جذباً.الناس ومشاعرهم اليومية  كلما كان أشد 

 الآتي: دام الصورة السياحية فله عدة خصائ  نلخصها فيتخواس الملصق أما مخاطبة العقل في تصميم

فللي الإعلانللات التللي تصللف  ،الثقللافي تصللميمات وصللور مللن الهويللة الخاصللة بالبلللد وأهللم تراثهللاسللتخدام إ. 18/1

هيللة فللى االأماكن التى يزورها السللائت ومللدج الرفيضاً أهم أو ،السياحيجهة أو المزار االخصائ  والصفات المرتبطة بالو

 الثقافية.السياحة مناطق  أكتشاف 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 الأقصر  -من أعمال الباحث  )ب(            ( القاهرةHossam Saadمن أعمال الفنان ))أ( 
                                             https://www.google.com.eg/ 

 وأهم تراثها  المكانهوية يوضت أجزاء من صور حية من  (6شكل رقم )
 

يمكن الحصللول عليهللا مللن الرحلللة ستخدام الصور في الإعلانات التي تصف المنافع الوظيفية أو النفسية التي إ.  18/2

 السياحية.

المسللتهلكين المللرتقبين دون  ستخدام الصور في الإعلانات التي تهتم بتوجيه الترويج السياحي لفئللة معينللة مللنإ.  18/3

 مللن الصللور التللى يسللتخدمها مصللممى الجرافيللك فللىوهيرهللا  والسياحة الحديثة  والسياحة الشاطئية والتراثية  ، مثل  هيرهم

  الإعلانى.للملصق لتشكيلية الجوان  ا
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 2020الجزائر( SalimMansouria)ب( من أعمال  الفنان )                    2017 تركيا( Tsyhanovaمن أعمال الفنان ))أ(  
 

 

 الترويج السياحي ب هتم ي الذي يالإعلان  الملصق  ( يوضت7شكل رقم )

 

 -:  الإعلانىالسياحى    والترويج للملصققوة النشر   فى ودورها  ةالإجتماعي  الانترنت  شبكات .19

لما تتميز به من قللدرة  ،والمعلوماتالأفكار  وتبادلكتساب العلم والمعرفة إدوراً هاماً فى    جتماعيةالإ  نترنتتلع  شبكات الا

 الإعلانللي،ي فى الملصق السللياحي  لتصميم الجرافيكحيث يمكن توظيف ا  سهولة،ين بكل  على توصيل المعلومات الى المتلق

الوصول الى كافة الاجهزة المحمولة واللوحية والهواتللف لإمكانية  ،والترويجقوة النشر والتسويق على    من قدرتهاستفادة  للإ

سللويق والنشللر لقيمتللة تسللهيل عمليللة التجعل للمصللمم  وهذا، الإعلانيالسياحي الملصق  ترويجوالذكية مما يساعد فى نشر 

 .عية تخ  الفنان المصمم الجرافيكىالتشكيلية كوحدات إبدا

المصللمم الجرافيكللى وتحسللين جتمللاعى فللى دعللم سللتفادة مللن شللبكات التواصللل الإالإ مللدجالبحث يتناول    وجدير بالذكر أن

 نشللر تصللميماتهم ومنهللا الملصللقو  التصللميم،كل ما هو جديللد فللى عللالم    مستوج المصممين بشكل مستمر من خلال متابعة

قوة النشر والتسويق للملصق السللياحى علللى يضاً كما أشرنا على  أو  ،واسعى نطاق  عل  ،البحثمن خلال  السياحى الإعلاني  

 .هذه الشبكات الأكترونية المختلفة

 -الإعلانى:  السياحي  الملصق    وترويج نشرالمستخدمة فى   الانترنت الاجتماعيةأنواع شبكات   .20

نشللر الملصللق منهللا حملت العديد من الايجابيات التي تفيد المصممين وشبكات التواصل الاجتماعى التى  يمكن الاستفادة من

 ( وشللبكات تواصللل متخصصللة -ساسللية جتمللاعى أإتواصللل )الللى نللوعين  ويمكننا ان نقسم هذة الشبكاتالإعلانى السياحي,

 نشللر والتسللويق للملصللق الإعلانللي السللياحى كللدور مسللاعدالفللى  كلٍ منهمللابالشر  المختصر دور  يتناول الباحثوسوف  

للتعرف على ما هو جديد فى عللالم التصللميم  للمصممين الجرافيكيينيضاً  أو  ،  حىلقوة النشر والتسويق للملصق السياوفعال  

 :  من خلال هذه الدراسة وذلك ،الصورة البصرية الرقمية  هوما وصل إلي ، الجرافيكى

 ساسيةالتواصل الاجتماعى الأ  شبكات 20/1

  وهى:ساسية المعروفة جتماعية الأهم الشبكات الإأوتمثل  

الفيس بللوك أن  أخذت هذه المواقع تتباري وتتنافس في تقديم خدماتها وتقنياتها ، حيث    (:Facebook)بوك  الفيس •

الفنللانين والمبللدعين والمصللممين ، ومصللدر هائللل المسللتخدمين بلله واقوج منصات التواصل والتفاعللل الللدائم مللع    هو من

 Free)والتنللزيلات المجانيللة  الحديثةةةتجاهللات الإ ,فى كلللة ومترديللديها مللن كللل أنحللاء العللالمالسللياح للمعلومللات عللن

Downloads,)  )بليللون   1.55ويصل عدد المسللتخدمين شللهريا حللوالى     ,وبعض الأعلانات بالملصق الاعلاني )الممول

 300التى ترفع على الشللبكة يصللل الللى  والملصقات ، وعدد الصور %14متصل وتبلغ الزيادة السنوية لمستخدمى الشبكة 

 تسان الشبكة عالمياً .إهمية وأيومياً ، مما يؤكد على  بصرية مليون صورة

نتشار كبير ويمكن عن طريقها مشاركة العديد من عناصللر إمن شبكات التواصل التى لها    : هىtwitter))تويتر   •

الأمر الذي سللاهم كثيللراً فللي احللدا  تغييللر فللي علاقللات   الفيديو،والصور ومقاطع  والملصق الإعلانى  التصميم كالكتابات  

https://www.123rf.com/photo/ https://www.behance.net/gallery/124438213/Algerian-

tourism-PHOTO-MANIPULATION 
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عللرض و الحيللاة،وامتد استخدام هللذه المواقللع ليشللمل كافللة مناشللط  تواصلهم،الأفراد الاجتماعية وأشكال تفاعلهم وأسالي  

 شهريا.مليون  284ويصل عدد المستخدمين الى  والملصقات،الجرافيكية ومشاركة التصميمات  

حيللث يللتم مللن  الجرافيللك، لمصللممىجتمللاعى بالنسللبة فضل منصات التواصل الإأمن    :YouTube))اليوتيوب   •

الاعمللال الملصللق الإعلانللى السللياحى بطريقللة عللرض يضللاً وأ  التصميم،خلاله مشاركة مقاطع الفيديو الخاصة فى برامج  

 سللرعة النشللر التللى يحتاجلله  تسللاعد فللي  حيللث أنهللا  الجللرافيكيين،  جديدة للمصللممين  وهي  ةوالمسموع)البصرية(  المرئية  

لمكللان المللراد بافى عرض مجموعة من الملصللقات والتصللميمات الدعائيللة للسللياحه الخاصللة    الملصق الإعلانى السياحي

 الموسيقى.ة مصحوب بنون من لفى عدد من الدقائق القلي هالأعلان عن

 

نشللر كثللر شللبكات التواصللل قللوة فللى أشللبكتان مللن  (: همةةاInstagram & Pinterest) وبنتريسةةتانستجرام  •

علللى   اعتمللدنهمللا يتوهرافى وتصميم الجرافيللك لأالتصوير الفويضاً  أو  ،والبصرية  والصورة الرقمية  مجال الفنونوتسويق  

الفنللانين  وهمللا مصللدر الهللام لكثيللر مللن  ،الإعلانللى(  )الملصللق  أعمال التصللميم المنتهيللةعرض الصور واللوحات الفنية و

 شهريًا.مليون 200لى إعدد مستخدمى شبكة الانستجرام   لوالمصممين، ويصوالمبدعين 

 المتخصصة:شبكات التواصل الاجتماعى . 20/2

مثللل الفللن والابللدان والتصللميم ى شللبكات متخصصللة فللى مجللالات محللددة وهذا النون من شبكات التواصللل الاجتمللاعى هلل 

 مثلة  : أ، وفيما يلى بعض والجرافيك وهكذاعلان والتصوير الفوتوهرافى والإ

 لفنللانينواللمسللتخدمين  لتكللون منصللة تواصللل ، ( (Adobeشللبكة اشللترتها شللركة  :(Behance)بيهةةانس  •

الفنيللة علللى الموقللع وتلقللى تصللميماتهم ملصللقاتهم ووبللداعتهم إعمالهم وأومشاركة والمبدعين ومصممي الجرافيك لعرض  

بداعات ومصدر عمال والإعمال الجديدة التى تنشر على الصفحة ، وهى معرض فنى متجدد للأالأونشر  التعليقات ومتابعة  

 . الجرافيك  لهام مصمميلإ

 

 

 الاجتماعى Behance بيهانس     المعروضة على موقع )الملصق الإعلاني(عمال الفنية بعض الأ( يوضت 9شكل رقم )
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• ((Threadlessيضاً أو  جداً،مشاركة عالية    ةبنسبلها نسبة متابعة من المستخدمين العاديين  جتماعية  إشبكة    ى: ه

 مملصللق، ثلل فضللل أختيللار سللبوعية لإأ، ويللنمم فريللق عمللل الشللبكة مسللابقة والمبللدعين  تضم الفنانين ومصممي الجرافيللك

 شيرت.تي طباعتها على الملابس والمنتجات  

 

 شيرت تم طباعتها على تي  والتى  Threadlessالتصميمات الفائزة  عبر شبكة التواصل  أحد( يوضت 10شكل رقم )

•  (DeviantArt:)  الفللن لعللرض  ومحبللي مصللممينوال الجرافيكين المبدعينو المتابعيين العاديينمنصة تضم    ىه

 امليللون  ائللر شللهريً  65كثللر مللن أ، وهنللاك مليون عضو مسجل 35أكثر من الشبكة   موإبداعتهم، وتض  تصميماتهموتبادل  

ً  تصللميم أو ملصللقلللف أ  160كثر مللن  أ  uploadويتم تحميل    ،والتسويق(النشر    )قوة  وهذا الرقميللة، الصللورة مللن  يوميللا

 ومهارتهم.عدهم على تنمية هوايتهم  تدعم الفنانين وتسا ةوالشبك

 DeviantArtعبر شبكة التواصل  تم عرضها –واعلانات  وملصقات يوضت تصميمات( 11شكل رقم )

عللداد كثيللراً فللي تضللاعف أ والتللى سللاهمتالاجتماعية  الإنترنت شبكات علىالمتطورة التي أدخلت  ن التطبيقات والتقنياتإ

 والترويج. الانتشاروفنية ذات قوة فى ظاهرة ثقافية  إلى تحول والذي ،الشبكاتالمستخدمين لهذه  

آثللاره علللى مسللتوج  إ دادتصميم وأداء المصمم الجرافيكي الذي تحول الى مصمم رقمي قللد  في طريقة فعّال فكان له تأثير

والتي تطورت من شكلها التقليدي الى تصاميم أكثللر أبتكللاراً   عامةً،تصميمات الملصق السياحى خاصةً والملصقات الرقمية  

 وإبداعاً.

 المةةراجةةةةةةةع 

 مراجع باللغة العربية 

 –الشلارقة  –دائرة الثقافة والإعلام  –الجزء الثاني  –النمرية. التطبيق(  الفلسفة.)  –فلسفة التصميم  ( م.  2008)د. إياد حسين عبد     
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 وليد محمد عبدالله أحمد - JAARS ٢٠٢1 ديسمبر 4 .  العددالثانىالمجلد ا

ترجمة: هناء الجلوهري  –البحث الميداني الإثنوجرافي في العلوم الاجتماعية ( م. 2010)روبرت إيمرسون، راشيل فريتز، ولندا شو  

الطبعلة  – 1460العلدد: –سلسللة العللوم الاجتماعيلة للبلاحثين   –المركز القومي للترجمة    –مراجعة وتقديم: محمد الجوهري    –

 .الأولي

"قراءة الصورة التشكيلية بين الحقيقة والايحاء"، جامعلة السلودان للعللوم والتكنولوجيلا، ( م.2012)يوليو    وهابطارق ابراهيم عبد ال 

  .مجلة العلوم الانسانية والاقتصادية

مراجعلة: أ. ريلم عبلد  –ترجمة: د. حسلام درويلش القعلران   –أساسيات التصميم الجرافيكي    ( م.2015)هاريس    وبولهافن أمبرو    

 الطبعة العربية الأولي. –الأردن  –جبل عمان ناشرون  -العزيز الدويسي

  والإعلان.مجلة التسويق  –كواليس علوم الإعلان  – محمد سعيد النبراوي 

المشلرون   –المركلز القلومي للترجملة    –: أسامة الغزولي  ترجمة  –الأجساد الثقافية: الإثنوهرافيا والنمرية( م.  2010)هيلين توماس   

 .الطبعة الأولي – 1595العدد:  –القومي للترجمة 
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